
Vendas offline FMCG em AS, C&C e Farma

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Atualização semanal 
Varejo Moderno Brasileiro

2022



Movimentações de canais e regiões

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Variação de vendas por canal 
YTD22 vs 21 | T. Brasil

VAR. % PREÇO MÉDIO

AS + C&C + FARMA 11.7%

AS + C&C + FARMA

AS

HIPER

SUPER GRANDE

SUPER PEQUENO

C&C

FARMA CADEIA

Variação de vendas por canal e região
YTD22 vs 21

NE 12.3% -17.9% 12.8% 8.9% 23.5% 10.0% 17.2% -16.8% 15.1% 11.0% 28.5% 17.2%

MG+ES+INT.RJ 15.9% -2.2% 11.2% 9.5% 30.4% 18.0% 19.5% 0.0% 14.1% 10.3% 35.2% 21.2%

GRJ 8.8% 0.7% 6.9% 5.6% 26.4% 12.8% 12.2% 1.1% 8.4% 8.3% 36.4% 16.2%

GSP 9.3% -11.0% 9.4% 3.6% 20.2% 17.8% 15.3% -7.9% 14.2% 11.0% 26.3% 24.6%

INT.SP 12.4% -3.0% 9.2% 0.9% 22.8% 14.5% 15.6% 0.4% 11.0% 0.0% 25.8% 19.4%

SUL 18.4% 6.2% 13.7% 12.9% 37.2% 19.2% 21.0% 8.6% 16.3% 16.6% 35.2% 23.7%

CO 14.5% -13.2% 6.3% 13.8% 24.5% 16.8% 18.5% -1.5% 10.8% 11.1% 25.7% 18.6%

BRASIL 13.2% -4.2% 10.4% 7.1% 25.7% 15.4% 17.2% -1.3% 13.0% 9.6% 29.6% 20.6%

SUPER 

PEQUENO
C&C

VAR. % VALOR VAR. % UNID

C&C
FARMA 

CADEIA

VAR. % VALOR - YTD VAR. % VALOR - Q3

FARMA 

CADEIA

AS + C&C 

+ FARMA
HIPER

SUPER 

GRANDE

SUPER 

PEQUENO

AS + C&C 

+ FARMA
HIPER

SUPER 

GRANDE

13.2% 1.3%

10.4% 7.3% 13.4% 13.0%

7.1% 3.8% 10.2%

Q3 Acumulado

13.2% 9.6% 16.4% 17.2%

YTD Q1 Q2

7.3% 6.8%

-4.2% -7.8% -0.7% -1.3%

4.1% 0.7%

VAR. % VALOR

9.6%

25.7% 21.9% 28.9% 29.6%

15.4% 13.0% 17.4% 20.6%

Fonte: Nielsen Total Store Read –Mercado moderno = Autosserviço + Cash&Carry + Farma Cadeia | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR



Evolução semanal – T. AS+C&C+Farma

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Evolução em variação % de vendas valor – T.AS+C&C+Farma
YTD22 por semana vs 21

Evolução em variação % de vendas volume – T.AS+C&C+Farma
YTD22 por semana vs 21

Fonte: Nielsen Total Store Read –Mercado moderno = Autosserviço + Cash&Carry + Farma Cadeia | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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Evolução semanal por canal em valor

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Evolução em variação % de vendas por canal
YTD22 por semana vs 21

Var % Valor

Importância em valor entre canais
YTD22 por semana

Fonte: Nielsen Total Store Read –Mercado moderno = Autosserviço + Cash&Carry + Farma Cadeia | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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T. AS+C&C+Farma - Cestas e categorias

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Desempenho por Cesta
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor ao crescimento
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor à retração
YTD22 vs 21

100.0% 22.3% 16.9% 10.7% 10.0% 9.9% 9.3% 6.4% 5.5% 3.2% 2.7% 1.8%

Fonte: Nielsen Total Store Read –Mercado moderno = Autosserviço + Cash&Carry + Farma Cadeia | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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T. AS - Cestas e categorias

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Desempenho por Cesta
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor ao crescimento
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor à retração
YTD22 vs 21

100.0% 30.3% 17.0% 11.2% 9.4% 7.6% 6.3% 5.6% 4.1% 3.7% 2.9% 0.9%

Fonte: Nielsen Total Store Read –Autosserviço | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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T. C&C - Cestas e categorias

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Desempenho por Cesta
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor ao crescimento
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor à retração
YTD22 vs 21

100.0% 21.7% 20.6% 16.8% 12.2% 7.5% 7.5% 7.2% 3.0% 2.4% 0.6% 0.2%

Fonte: Nielsen Total Store Read – Cash&Carry | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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T. Farma - Cestas e categorias

YTD até Semana 27 (03/01 - 10/07/2022)

Desempenho por Cesta
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor ao crescimento
YTD22 vs 21

Top 10 categorias com maior contribuição em valor à retração
YTD22 vs 21

100.0% 64.0% 23.7% 7.4% 2.8% 0.8% 0.4% 0.3% 0.3% 0.2% 0.1% 0.0%

Fonte: Nielsen Total Store Read – Farma Cadeia | 03/01 - 10/07/2022 vs  2021 | Nielsen BR
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