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Monitor

Mensal

Outubro de 2023



Destaques de Outubro

Outubro

(02 à 29/10/23)

Var Valor vs Ano Anterior

Total Canais: 

+6,4%
AS:

+1,7%
C&C: 

+9,9%
Farma: 

+11,5%
E-commerce:

+20,2%

Mês desacelera vs meses anteriores, com destaque ainda para compras pautadas pela 

alta temperatura, com alto impulso do E-commerce com promoções de pure players

Hiper e Super Pequeno retraem em 

Outubro e puxam o desempenho do 

AS, que cresce apenas 1,7%

Em Mesmas Lojas, apenas Super 

Grande e Farma conseguem crescer, 

tanto em valor quanto em volume

Ecommerce aponta alto crescimento, 

após ações promocionais de pure

players no mês

Eletro é puxado pela alta 

temperatura, enquanto Per. Frescos 

é destaque em unidades



A maior cobertura do varejo brasileiro
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Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | *Ecommerce apenas FMCG | Super Pequeno: Autosserviços com área de vendas até 1000m² / Super Grande: Autosserviços com área de vendas entre 1000 e 2500m² / Hiper: Autosserviços com área de vendas > 2500m²

10,3

8,5

6,4

3,8

6,4

4,4

YTD Setembro Outubro

Variação % de Vendas vs mesmos periodos Ano Ant.

Var % Valor Var % Unidades

15,1 14,5 14,7

21,3 21,1 21,3

6,6 6,4 6,5

38,8 39,8 39,1

15,3 15,4 15,4

2,9 2,8 3,1

YTD Setembro Outubro

Importância % em valor entre canais

Hiper Super Grande Super Pequeno C&C Farma Ecommerce*

Apesar de contínua redução de juros e estabilização da inflação, Outubro tem impacto de AS 

com crescimento reduzido e desempenha abaixo da média e meses anteriores

Copom prevê novos cortes de 0,5 ponto percentual na 
taxa Selic (Valor Econômico 08/11/23)

IPCA de outubro reforça trajetória de mais cortes na 
Selic, avaliam especialistas (CNN – 10/11/23)
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Última semana de Outubro prejudica média do mês
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9,2 9,0 7,8

2,0
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Variação % de Vendas Valor
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4,2 4,1

0,8

4,2

9,2
11,6

-9,9

7,1

1,5 1,3

4,7

-0,5

5,9

-4,5

3,6 3,6

-3,9

2,8 3,0

-0,9

2,4

7,0

3,2 4,0 3,2
5,7 5,4

4,0

-1,2

5,3
6,6

4,2 5,2 4,2
7,3 7,9

6,1 6,1 6,1 7,0
4,2

0,0

Variação % de Vendas Unidades

Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Evolução 2023 vs 2022

Páscoa Mães PaisCarnaval
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Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 02/01 – 29/10/2023 vs 2022

Variação % de vendas por canal

6,2 5,9 6,2 5,4 7,7 6,7 8,3

Var % Preço Médio

Importância % em Valor

6,4

1,7

-2,1

5,2

-1,7

9,9
11,5

20,2

4,4

0,6

-2,3

3,9

-4,4

8,0

5,3

AS+C&C+Farma AS AS Hiper AS Super Gde AS Super Pq C&C Farma Ecommerce

Valor

Unidades

100 42,5 14,7 21,3 6,5 39,1 15,4 3,1

Importância % em Valor

1,9 1,2 0,3 1,3 3,4 1,5 6,0

Var % Preço Médio

Variação % de vendas por canal

10,3

5,5

0,7

9,2

3,9

15,3

12,2

8,2

3,8

-0,4

-5,2

3,7

-2,9

7,9

3,6

AS+C&C+Farma AS AS Hiper AS Super Gde AS Super Pq C&C Farma Ecommerce*

Valor

Unidades

100 43,0 15,1 21,3 6,6 38,8 15,3 2,9

YTD até Outubro Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior 

Movimentações de canais no Total Lojas

À oposição ao AS, C&C e Farma tem bom desempenho, além de Ecommerce, que tem alto 

crescimento impulsionado por promoções especialmente de pure players
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Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 02/01 – 29/10/2023 vs 2022
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12,9

BRASIL

Nordeste

MG+ES+Int RJ

Gde RJ

Gde SP

Int SP

Sul

CO

AS + C&C + Farma

YTD Outubro

0,7

-15,8

4,1

6,2

-5,1

9,7

0,5

-3,0

-2,1

-18,8

2,4

0,0

-5,4

7,2

0,3

-5,8

AS Hiper

9,2

6,2

12,5

8,7

7,6

11,5

7,4

2,5

5,2

0,3

8,3

10,2

2,4

7,0

3,7

-3,8

AS Super Gde

3,9

7,4

10,4

5,9

2,7

-2,7

6,6

-0,6

-1,7

0,1

5,6

3,8

-3,9

-4,3

0,1

-9,5

AS Super Pq

15,3

16,9

16,5

7,8

14,2

10,2

18,2

21,0

9,9

10,5

10,2

5,6

5,5

5,0

11,7

21,2

C&C

12,2

9,1

16,5

10,2

8,3

12,3

14,5

16,9

11,5

6,7

15,7

10,0

6,8

12,9

15,7

15,0

Farma

Variação % de vendas em valor por Região no Total Lojas – YTD e Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior

Destaque do C&C se mantém no CO, única região a crescer mais que a média do ano
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Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 02/01 – 29/10/2023 vs 2022

Variação % de vendas por canal

Var % Preço Médio

Importância % em Valor

0,6
1,5

-0,3

3,6

-1,0

-2,8

6,3

-1,8

0,6

-0,6

2,3

-2,3

-4,2

0,3

AS+C&C+Farma AS AS Hiper AS Super Gde AS Super Pq C&C Farma

Valor

Unidades

100 45,4 15,7 22,9 6,8 38,0 16,5

Importância % em Valor

2,4 1,0 0,4 1,3 1,5 1,3 6,0

Var % Preço Médio

Variação % de vendas por canal

3,6

5,1
4,3

6,3

2,8

0,3

7,5

-2,9 -0,6
-1,5

0,9

-3,2

-5,4

-1,0

AS+C&C+Farma AS AS Hiper AS Super Gde AS Super Pq C&C Farma

Valor

Unidades

100 46,5 16,3 23,1 7,1 36,9 16,5

6,7 5,7 5,9 5,4 6,3 5,9 8,6

Movimentações de canais nas Mesmas Lojas

Sem aberturas de lojas, Super Gde e Farma são os únicos canais a crescer no mês, tanto em 

valor quanto em volume

YTD até Outubro Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior 
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Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 02/01 – 29/10/2023 vs 2022
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0,7
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AS Hiper

6,3

3,9

8,4

8,0

4,1

5,7

7,3

2,4

3,6

1,3

4,5

7,2

1,0

3,2

5,1

-0,2

AS Super Gde

2,8

1,1

5,6

6,7

-0,3

-4,9

7,5

-0,2

-1,0

-1,0

0,9

3,4

-4,7

-7,7

3,4

-6,2

AS Super Pq

0,3

2,1

1,1

-5,4

-4,7

-0,5

2,0

0,6

-2,8

-3,9

-1,8

-8

-6,8

-2,3
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0,3

C&C

7,5

3,8
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6,2

7,6

7,7
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5,1
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Variação % de vendas em valor por Região no Mesmas Lojas – YTD e Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior

Apesar disso, ambos crescem menos que a média do ano, à exceção do Farma no Sul
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Variação % de vendas por cesta

6,2 2,6 10,2 8,3 7,5 12,2 -3,7 11,5 10,8 2,2 3,9 -1,6

Var % Preço Médio

100 22,5 18,1 10,0 9,9 9,8 9,5 6,8 5,8 3,0 1,5 0,4

Importância % em Valor

100 22,8 17,9 10,0 10,4 9,9 8,9 6,9 5,6 3,1 1,4 0,4

Importância % em Valor

1,9 -2,1 3,7 4,7 3,7 7,8 -5,8 4,4 1,9 2,0 -7,2 1,5

Var % Preço Médio

Variação % de vendas por cesta

Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 02/01 – 29/10/2023 vs 2022

YTD até Outubro Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior 

Movimentações entre cestas

Per. Frescos é destaque em volume, enquanto H&B cresce puxado por preço
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Categorias destaque com maior contribuição ao crescimento Categorias destaque com maior contribuição à retração

10,9

8,5

6,3

5,0

2,8

2,4

2,3

2,2

1,9

9,0

18,5

30,5

15,2

9,0

5,1

12,0

20,6

8,3

Total Medicamentos

Cortes Bovino

Arroz

Frutas

Refrigerantes

Cervejas

Salgadinhos P/Aperitivo

Suco Pronto Para Beber

Chocolates

Contribuição % Valor Var % Valor

-22,0

-13,7

-11,7

-6,1

-4,6

-3,9

-3,8

-3,1

-3,0

-2,7

-41,9

-20,7

-12,8

-9,4

-23,0

-27,0

-17,3

-10,3

-8,5

-18,2

Carnes Congeladas Acougue

Oleo Comestivel

Leite Asseptico

Cafe Em Po

Aparelho Celular

Whisky

Farinha De Trigo

Margarina

Feijao

Televisor

Contribuição % Valor Var % Valor

Fonte: NIQ Total Store – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 28/08 – 29/10/2023 vs 2022

Destaques de categorias – Total Cestas – Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior

Arroz segue como destaque de crescimento no mês vs Carnes Congeladas que continua com 

alta retração
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Fonte: NIQ Total Store Read – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 28/08 – 29/10/2023 vs 2022

Per. Industrializados Commodities Mercearia

Destaques de categorias por Cesta – Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior
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21,4

15,6

13

10,9

18

8,2

Iogurtes

Batatas Congeladas

Pao De Forma

-79,5

-11,2

-7,6

-10,3

-1,0

-9,0

Margarina

Carnes Congeladas

Vegetais Congelados

80,8

17,8

1,4

30,5

11,8

10,5

Arroz

Acucar

Sal De Cozinha

-35,7

-30,5

-16,1

-20,7

-12,8

-9,4

Oleo Comestivel

Leite Asseptico

Cafe Em Po

14

12

10,5

12

8,3

23,9

Salgadinhos P/Aperitivo

Chocolates

Azeite E Oleo Composto

-16,8

-15,5

-14,1

-4,7

-3,1

-4,0

Leite Condensado

Leite Em Po

Massas Alimenticias

Óleo e Leite tem queda, especialmente na comparação com período de alto preço em 2022
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Fonte: NIQ Total Store Read – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 28/08 – 29/10/2023 vs 2022

Bebidas H&B Limpeza

Destaques de categorias por Cesta – Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior
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25,6

22,4

20,3

9,0

5,1

20,6

Refrigerantes

Cervejas

Suco Pronto Para Beber

-91,1

-7,7

-0,6

-27,0

-7,8

-10,8

Whisky

Vodca

Saque

13,5

11,4

10,4

15,8

15,4

17,2

Desodorantes

Produto P/ Tratamento
De Pele

Prod/Trat. Dos Cabelos

-21,7

-7,6

-5,9

-12,8

-3,6

-2,7

Talcos

Esponjas/Escovas/Toucas

Antisseptico Para Maos

14,5

11,3

9,5

12,9

6,8

27,1

Sabao Liquido

Amaciantes

Inseticidas Domesticos
Aerosol

-48,8

-44,6

-3,8

-1

-5,6

-1,5

Sabao Em Po

Sabao Em Barra

Las De Aco

Whisky concentra retração na cesta de Bebidas
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Fonte: NIQ Total Store Read – Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | 28/08 – 29/10/2023 vs 2022

Bazar Eletrônicos

Destaques de categorias por Cesta – Outubro (02/10 à 29/10/23) vs mesmo mês do ano anterior
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15,9

8,5

8

20,1

16,2

24,2

Utensilios Plasticos

Flores

Velas

-25,3

-19,8

-7,1

-15,9

-12,5

-23,4

Artigos De Mesa

Brinquedos

Utensilios De Limpeza

32,2

17,1

16,8

179,9

95,5

18,3

Ar Condicionado

Games / Consoles

Ventiladores

-36,8

-21,5

-5,8

-23,0

-18,2

-29,6

Aparelho Celular

Televisor

Audio

Eletro é novamente puxado por alta temperatura, além de sazonalidade
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Games foi o grande destaque sazonal e de crescimento da data, 

especialmente Consoles e Jogos

8,3
14,7

26,0

95,5

-77,4

-12,7

132,1

63,7

10,9 15,8
6,6 3,1

85

105 106

132

49

106

197

Chocolates Balas Gomas de
Mascar

Games -
Consoles

Tablet Games -
Periféricos

Games - Jogos

Crescimento e contribuição – Dia dos Pais

Variação % em vendas valor Contribuição % para o crescimento da cesta

Indice de Sazonalidade - Sem Atual vs YTD

Dia das Crianças / 

Halloween

2023
Out/23 | Varejo Moderno (AS+C&C+Farma)

Faturamento de

R$ 1,021 bilhões*
Outubro de 2023 

(02/10-29/10/23)

Com variação valor de

+10% vs Out’2022

* Apenas as categorias foco
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Novembro dá início, com a Black Friday, ao período mais 

forte em vendas para o varejo no ano. Com isso, saber 

direcionar onde estão as maiores oportunidades para 

poder capitalizá-las é uma vantagem relevante

16
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O NIQ Precision Areas é a 

nossa solução para direcionar 

seus esforços: invista onde há 

mais oportunidade!

Identifique pontos chave 

de oportunidade e o que 

priorizar para maiores 

retornos

Entenda onde esta 

oportunidade se 

encontra para criar um 

plano direcionado

Entendendo como agir, 

capitalize sobre decisões 

assertivas

Principal vetor de 

oportunidade

R$350M 
é a oportunidade para o Fabricante nas Top30 

PAs, o que corresponde a um ganho de 

+1,9p.p. 
em Share Valor

Em caso de dúvidas ou interesse, entre em 

contato com seu atendimento!
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Coming into viewA maior cobertura do varejo brasileiro

Deixe aqui seu feedback 
sobre o material

https://forms.office.com/r/U2Kggwmn1K
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