TERMOMETRO ABAD

Inteligencia de Mercado

Report com indicadores de vendas do canal indireto
(sell through), com dados de + 2.600 distribuidores e
atacadistas de todo o Brasil, como variacao de valor,

volume, preco, numero de PDVs e ticket médio.
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Mesmo com expansao discreta de Volume e cobertura, o YTD mostra crescimento consistente em Valor (R$),
alavancado por aumento de Preco Médio e maior Ticket por PDV.
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. Nota: Vendas = Sell through
NIQ A Mtrix
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Mercado de Alimentos

Este estudo abrange o comportamento de compras do pequeno e médio varejo brasileiro (canal indireto).

YTD - Janeiro a Marco 2026 x 2025
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Mercado de Alimentos

Canal Varejo Alimentar

YTD Jan a Mar
2026 x 2025
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N IQ &. Mtrix Nota: Vendas = Sell through

An NIQ Company Fonte: Mtrix Market Insights — YTD Jan a Mar 2026 x 2025




Painel Mensal

2026 x 2025

Mercado de Alimentos

VAREJO ALIMENTAR

No comparativo com 2025,
Preco e Ticket lideram o
desempenho mensal,
compensando a retracao
de Volume e Base em
fevereiro e sustentando a
retomada em margo.

Nota: Vendas = Sell through

Fonte: Mtrix Market Insights — YTD Jan a Mar 2026 x 2025
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An NIQ Company
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Mercado de Alimentos

"+ 278K PDVs

Canal Food Service
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N IQ &. Mtrix Nota: Vendas = Sell through
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Painel Mensal

2026 x 2025

Mercado de Alimentos

FOOD SERVICE

No comparativo com 2025,
o crescimento em Food
Service é liderado por
Preco e Ticket por PDV,
com retomada consistente
de Volume e Base a partir
de marcgo.

Nota: Vendas = Sell through

Fonte: Mtrix Market Insights — YTD Jan a Mar 2026 x 2025
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Performance por Regioes

Este estudo abrange o comportamento de compras do pequeno e médio varejo brasileiro (canal indireto).

Marco 2026 x Marco 2025
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Mercado de Alimentos

Canal Varejo Alimentar

~y NN

A
BRASIL SUDESTE NORDESTE SUL CENTRO-OESTE NORTE
e +9,2% { +12,4% +8,0% +7,7% +4,1% +8,9%
VENDAS (R$) e LT
@ (0) ' --------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- \\“,
VENDAS (VOLUME) +1,7% R +5’4% ______________________ +O’9%-O’3% _______________________ _4’8% _____________________ + 0’7% _______ /
@ 0 66 o  am1% 1R 0% toa o 1R 00
PRECO MEDIO +7,4% S + 6’6/0 _______________________ +7’1/0+8’0/0+9’4/0+8’2/0 ______
@ +1,4% { +2,5% +0,4% +1,0% -0,4% +3,2% |
TOTAL PDVS L 4
3 e
. +7,7% L +9,7% +7,6% +6,6% +4,6% +5,5% |
TICKET MEDIO/PDV o oooolloooooiooooooiooooooooooooooo -
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Mercado de Alimentos

Canal Food Service

BRASIL SUDESTE NORDESTE SUL CENTRO-OESTE NORTE
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Obrigado!
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